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Ruoan merkitys matkailuelamyksessa kasvaa nopeasti. Ruoka kytkeytyy vahvasti
paikallisiin tuottajiin, tarinoihin ja paikalliskulttuuriin sekd tuo osaltaan mielenkiintoa
kohteeseen ja vahvistaa kohteen profilointia. Ruoan merkitys matkailussa on
parhaimmillaan yksildllisia ja mieleenpainuvia elamyksid. Suomalaisille ja ulkomaisille
matkailijoille kehitettavilla ymparivuotisilla ruokaelamyksilld ja ruokamatkailutuotteilla on
hyvé mahdollisuus parantaa suomalaisen ruokakulttuurin tunnettuutta ja imagoa, lisata
ruokamatkailun houkuttelevuutta ja sita kautta luoda ja vahvistaa positiivista Suomi-kuvaa.

Maa- ja metsatalousministerio (Lahiruoka-ohjelma) ja Visit Finland ovat tdmén strategiatyén
kéynnistéjia ja rahoittajia. Visit Finland (Matkailun edistamiskeskus 31.12.2014 asti) on
Finpro ry:n yksikkd, joka vastaa valtakunnallisena matkailualan asiantuntijana ja aktiivisena
toimijana ulkomailta Suomeen suuntautuvan matkailun edistamisesta. Strategia taydentaé
Visit Finlandin strategiasarjaa (Kulttuurimatkailu, Hyvinvointimatkailu, Luontomatkailu ja
Talvimatkailu).

Ruokamatkailustrategia on syntynyt Haaga-Helia ammattikorkeakoulun koordinoimana.
Suomen ensimmaista ruokamatkailustrategiaa on tyostetty kahdessa tyopajassa (50
henkil6a), haastateltu eri alojen asiantuntijoita (18 henkil6d), tehty ruokamatkailun
karkituotekysely (58 vastausta), oltu mukana kansallisissa alan foorumeissa, joista
saatu evaita strategiaan seka loppuvaiheessa tehty laaja sahkoinen kysely (53 henkilod).
Strategian viimeinen luonnos on kaynyt lapi kommenttikierroksen.

Strategian keskeisend tavoitteena on maarittaa kehittdmisen yhteinen padméara ja roolitus
tulevaisuudessa. Strategiassa mainituilla toimenpiteilla lisitdén suomalaisia, houkuttelevia
ja laadukkaita ruokamatkailun kérkituotteita kansainvalisille ja kotimaisille matkailijoille.

Ruoka ja ruokailu ovat oleellisia ja elamyksellisid osia matkailutuotetta. Ruokamatkailun
kehittdmisen painopisteitd ovat seuraavat:

¢ Taste of place, suomalaisuus ja suomalainen elaméantapa maistuvat

e Pure pleasure, suomalainen puhdas ruoka tekee hyvaa mielelle ja ruumiille

e (ool and creative from Finland, kansainvalisesti tunnustetut ruokailmiot %WM
Tuotekehitys - karkituotteet, strategiset kumppanuudet ja viestinta RU 'D'K HM B.TK N- I..U"
seké néiden alle kootut toimenpiteet vastuutahoineen ovat asioita,

joilla Suomen ruokamatkailua kehitetaan. STR p{[‘EGIl A
1015 -1010

Kiitokset tyossd mukana olleille!

Kristiina Havas, Kristiina Adamsson ja Kristian Sievers
Haaga-Helia amk
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Kuvio 1.

Menestyvé ruokamatkailuyritys
o0saa hyddyntda naita
osa-alueita kokonaisvaltaisesti
(RUOKA&MATKAILU -hanke
2013)

1.1 Ruokamatkailun
maarittelya Suomessa

Ruokamatkailutarjonta on matkailijoiden kohtaama paikallisuuteen ja tarinoihin
perustuva maukas ravintolaruokailu, kotiruokailu, katuruoka, suomalaisen ruoan
tekeminen ohjatusti, luonnonantimiin ja kerdilyyn liittyvat ruokamatkailutuotteet,
luonnossa ja kulttuuriympéristossa tapahtuva ruokailu, erilaiset ruokamatkailuun liittyvét
reitit ja tapahtumat, torit, kauppahallit, erikoismyyméldt kuten juustolat, viinitilat seké
pienpanimot ja niiden ympérille rakennettu ohjelma. Ruokamatkailuun liittyvat tarinat,
paikallisuus ja puhtaus. Parhaimmillaan ruokamatkailutuote on osallistamista ja
tekemistd, josta matkailija oppii jotain uutta ja tekee matkailutuotteen eldmykselliseksi.

Suomen ruokamatkailutuotteissa tulee olla seuraavat asiat huomioitu (kuvio 1). Ne
toimivat menestyvan ruokamatkailuyrityksen kivijalkana, joiden ympdrille voidaan
rakentaa lisda ajanmukaisia elementtejé.

Paikalla, ke Pallf:alhlsuusg

yrityksell ja Wi perinteisyys.

tuotteilla kasvot minen suomalaisuus -

ja tal’ttl.l‘il‘a E"na 3 I:urmossa, mutta E‘i
lH‘p‘EiTI[]II'IHiSII'l]!i

Osaava

henkildkunta, Verkottuminen

ylpeys omasta alueen yritysten

tydstd kanssa. yhteinen

rintama
Yhteistyh

paikal listen Sesonkien
tucttajien ja
toimi joiden
kanssa -myis
logistiikassa

hyidyntiminen

Asiakas voi csallistea



Kuviossa 2 on esitelty ruokamatkailun olennaisempia trendejd, joita kehittdmisessé tulisi
huomioida. Menestyva ruokamatkailuun keskittyva yritys voi tulkita ja painottaa trendeja
omalla, aidolla tavalla.

. Live like locals
Back to Basics e

Tutustuminen

one Gl LW Ainutkertaisia elamyksia,

Yksinkertainen paikallisuuteen aitous ja autenttisuus,
elamantyyli Osallistuminen, tarinat
oppiminen

Taste of Home — kuin
kotona

Pohjoismainen ruokavalio

Natural World — luonnollisesti: Terveellisyys

Vahemman raaka-aineita, vdhemman komponentteja, Lahiruoka, puhdas ruoka

vahemman kasittelya, raakaruokia, pitkaan ”itsekseen” Villiruoka

kypsyneita ruokia Ekologisuus ja eettisyys

Enemman kasin eli ravintolassa paikan paalla tehtya,

: Katuruoka
kotoisuuden tuntua

Etninen ruoka, maailman
ruoka

Food & Experience — elamyksia ruoasta:

Ainutkertaiset tapahtumaruokailut tai ruoat, tahtikokkivierailut

Kokit seurustelevat asiakkaiden kanssa ja tuntemattomat asiakkaat kesken&an

Viihdeillalliset ja ruoka — musiikki tai ruoka — muoti — yhdistelmat

Kaikkiin aisteihin vaikuttaminen: ei vain maku, rakenne ja ulkondko vaan myos tuoksut, danet, lampdétilat
Erilaiset ”astiat” ja yllattava palvelu

Yllatykset — raaka-aineita, valmistustapoja ja annoksia, joita et osannut odottaa

Syotdvat kadreet

Muistojen palauttaminen mieleen (lapsuus)

Kuvio 2. Ajankohtaiset trendit, jotka on syytd huomioida ruokamatkailun kehittdmistydssé



Kansainvaliset vaikutteet

Globalisaatio ja lokalisaatio-kuviosta (3) voidaan poimia kolme késiteparia, jotka ovat
vuorovaikutuksessa toisiinsa ja joiden suhde toisiinsa on moniulotteinen.

Homogenisoituminen ja heterogenisoituminen: teknologian kehittyminen, vapaa
markkinatalous, viestintateknologian ja likennevalineiden kehittyminen ovat syitd
homogenisoitumiseen. Kiihtynyt globalisaatio ja erityisesti se, ettd muutamat suuret
kansainvéliset ruoka-alan yritykset dominoivat markkinoita, on johtanut ruokatarjonnan
yhdenmukaistumiseen ympdri maailman. Toisaalta globalisaation ja lokalisaation
vuorovaikutuksen on todettu johtavan myds heterogenisoitumiseen ja autenttisten
paikallisherkkujen arvostuksen nousuun. 2) Globaali tietoisuus ja lokaali tietoisuus:
Globalisoitumisen nopeasta tahdista huolimatta voidaan kuitenkin véittad, ettd
paikalliset ja alueelliset ruokakulttuurit ja ruokailutavat eivét ole vaarassa vaan jopa
vahvistuvat. Ylikansalliset ruokayhtiétkin tarjoavat eri maissa paikallisiin mieltymyksiin
sopivia versioita ruoistaan. 3) Globaali kulttuuri ja lokaali kulttuuri: Globalisaation
seurauksena globaalin kulttuurin vaikutukset paikalliseen ja péinvastoin ovat
voimistuneet. Molemmat voivat olla olemassa rinnakkain eivétké ne ole uhka toisilleen,
vaikka niiden vuorovaikutus toisiinsa onkin voimistunut globalisaation myota.

LRSS Lokalisaatio
Homogenisoituminen Heterogenisoituminen

Globaali tietoisuus Lokaali tietoisuus

Globaali kulttuuri Matka kohteen Lokaali kulttuuri

ruokatarjonta

Kuvio 3.
Globalisaation ja lokalisaation vaikutus
matkakohteen ruokatarjontaan

(Mak ym. 2012; Nurvala 2014)



Ruoka on trendi niin kotona kuin matkalla. Yhd useampi matkailija hakee tietoisesti
matkastaan ruokailueldmyksid - ruoka voi olla jopa matkakohteen valintaperuste.
Ruoan ja paikallisen kulttuurin tulisi nivoutua vahvasti yhteen. Kuviossa 4 on jaoteltu
ruokamatkailua matkailijoiden kiinnostuksen tason mukaan. Kuviosta ilmenee,
ettd ruoka voi olla primaarisena syynd matkalle &ht6on tai kiinnostus voi olla hyvin
matalaa, vaikka matkailija osallistuukin ruokaan liittyviin aktiviteetteihin matkansa
aikana. Gourmet tourism eli gourmet-matkailu keskittyy usein kalliisiin ja eksklusiivisiin
ravintoloihin tai muihin kéyntikohteisiin. Gastronomic tourism ja cuisine tourism
Saattavat myds pitad sisélladn kayntejd kallimmissa ravintoloissa, mutta kiinnostus on
laajempialaista ja kohdistuu muuhunkin kuin kalliisiin ruokatuotteisiin ja kdyntikohteisiin.
Rural/urban tourism eli maaseutu- ja kaupunkimatkailu voivat myés siséltda ruoan
tarkednd elementting, mutta ruoka ei ole matkan primaarinen syy. Ruokapalveluiden
myynti matkailijalle voi siltikin olla todella tarkea tulonldhde ruokapalveluiden tuottajille
ja kokonaisille alueille. Ruoka on tirked osa matkaa merkittdvélle osalle matkailijoita.
(Hall & Sharples 2005.)

Matala kiinnostus tai
e ollenkaan
kiinnogtusta
Kilydadn tulussa
ravintolassa, koska
matkalla on sybtiva

Matkailijoiden maara

Rural/urban
tourism

Matala kiinnostus.
Esim. vierailu
tonlla, viinitilalla
tai ravintolassa,
koska se tarjoaa

vaihlelua,
Kahlalainen

Kiinnostus, Esim.
vierailu
ravintolassa ja
viinitfestareilla

Korkea kiinnostus, Primaarinen
osana muula

syy matkallalahtoon, Esim h
vieraiu tislyssa raviniolassa ja matkaohjelmaa.
viinitilalla. Kaikki tai lahes kaikki

aktiviteatit lithyvat reckaan

Muut aktiviteetit
tarkeampia

Kuvio 4. Ruokamatkailu kiinnostuksen tason mukaan (Hall & Sharples 2005)

Selkedsti erottuvat ruokalajit ja juomat profiloivat kohteen. Matkailukohteen ruokia
voidaan kokeilla ennen matkaa kotona, ja nauttia matkan jdlkeen kotona matkaa
muisteltaessa. Eldmyksellisissa paikoissa asiakas voi osallistua tarinaan: olemalla
mukana ruoan hankinnassa (kalastus, sienestys, marjojen poiminta, perunan nosto),
kokkaamalla ja sitd my6ten reseptin muokkaamisella. Lahiruoka, itse tehty ruoka ja
autenttisuus ovat asioita, joita monet kuluttajat haluavat. Suomessa tuotettu ruoka on
puhtaudessaan Euroopan kérked. Suomen luonto on ulkomaalaisten matkailijoiden
merkittdvin vetovoimatekija. Erityisesti maaseutumatkailussa luonto-ruoka-kulttuuri
(suomalainen eldmantapa) nivoutuvat matkailijan kannalta saumattomasti yhteen
kiinnostavaksi kokonaisuudeksi. Tavoitteena luonnollisesti on, ettd ndmé kaikki osa-
alueet ovat yhté laadukkaita.



Suomi mielletddn kuuluvaksi matkailumarkkinoinnillisesti ja imagollisesti Skandinaviaan,
johon liitetddn paljon positiivisia mielikuvia maailmalla, myds ruoka. Suomi hyGtyy
skandinaavisuudestaan, Nordic Kitchen -ajattelusta ja terveellisen pohjoismaisen
ruokavalion noususta. Pohjoismailla on yhteishenki puhtaasta, luonnollisesta ja
yksinkertaisesta ruoasta. Tdma ei tarkoita kuitenkaan sitd, ettei Suomi voisi erottua
pohjoismaisessa rintamassa.

Maailmalla matkailusektori on nostanut ruoan yhdeksi kiinnostavimmista matkailun
trendeistd. Suomessakin ruoka tulee saada matkailun vahvaksi, houkuttelevaksi ja
elamykselliseksi teemaksi. Kehittdmistoimenpiteilld vahvistetaan Suomen matkailun
kilpailukykya. Suomen matkailuviennin arvo oli 4,3 miljardia euroa vuonna 2013,
kasvun ollessa 4,9 % verrattuna edelliseen vuoteen. Elintarvikeviennin arvo oli 1,6
miljardia euroa, kasvun ollessa 6 % vuonna 2012 verrattuna vuoteen 2011.

1.2 Liittyminen

muihin ohjelmiin ja
toimenpiteisiin

Hallituksen lahiruokaohjelmaan on vuoden 2020 tavoitetilaksi kirjattu: “lahiruoka
on osa laadukasta matkailutuotetta, tuo lisdarvoa ja kannattavuutta maakuntien
ruoka- ja matkailualan toimijoille ja lisdd Suomen houkuttelevuutta matkakohteena”.
L&hiruokaohjelmaan on kirjattu myos lukuisia teemaan liittyvia kehittdmistoimia, joiden
yhtendiseen suuntaan saattamiseen ruokamatkailustrategia ja sen jalkauttaminen
tahtaavat.

Maaseutupoliittisessa kokonaisohjelmassa 2014-2020 verkostojen vahvistaminen,
maaseudun luonto ja kulttuuri sekd lahiruoan tuoma lisdarvo ovat matkailun kehittdmisen
painopisteitd. Ruokamatkailun todetaan olevan yksi kasvavista matkailutrendeistd, joka
tuo uusia mahdollisuuksia paikallisten raaka-aineiden ja kulttuurin hyédyntdmiseen.
Myo6s hallituksen Maaseutupoliittisessa toimenpideohjelmassa 2012-2015 matkailun
tuotteistaminen on kirjattu. Molemmissa linjauksissa uudenlainen yhteistyd ja
lahiruoan merkitys korostuvat. Lisdksi Valtioneuvoston selonteko ruokapolitiikasta
ja Suomen maabrédndi -raportin linjaukset sekd Sitran vuonna 2010 julkaiseman
Léhiruokamarkkinat -raportin tulokset tukevat aihealueen kehittymistarvetta.

Opetus- ja kulttuuriministerion Matkailu ja kulttuurin syke -toimintaohjelmassa
korostetaan ulkomaisten kulttuurimatkailijoiden maaran lisddmistd. Yksi keino
kehittdd Suomea matkailumaana on lisitd suomalaisen ruoan houkuttelevuutta osana
kulttuurimatkailutuotetta. Suomella voisi olla mahdollisuuksia luoda kulttuurista ”"pakko
kokea” -elamyksid ruoan avulla.

Haaga-Helia amk on vuodesta 2012 lahtien tehnyt tyotd valtakunnallisen
ruokamatkailun kehittdmiseksi (kuvio 5) maa- ja metsdtalousministerion, opetus-
ja kulttuuriministerion, ty6- ja elinkeinoministerion ja Visit Finlandin rahoittamana.
Strategian sivuilla 30-33 on listattu alueellisia ja paikallisia ruokaan ja matkailuun
littyvia hankkeita Suomessa.



RUOKA&MATKAILU Elamyksellisid ruoka-
3. VAIHE ja ruokamatkailu-

Strategian jalkauttaminen tuotteita
mm. tuotteistaminen, 2015-

Hungry for Finland!

Erilaisia
ruokaan ja

matkailuun RUOKA&MATKAILU
liittyvid

hankkeita 2. VAHE

Suomessa Suomen ruokamatkailustrategian
(s.30-33) koordinointi

Valmis helmikuussa 2015 Kuvio 5.

Tapahtumien ja teemamuseoiden

ruokatuotteen uudistaminen, 2014-2015 Ruokamatkailun
RUOKA&MATKAILU oo
Suomen ruokamatkailukilpailu 2015 valtakunnalliset

1. VAIHE .

2012-2013 toimenpiteet vuodesta

Tutkimus- ja analysointivaihe,

hyvit kiytinteet ja tydkalut : 2012 eteenpdin

Suomessa

Suomen matkailun kasvun ja uudistamisen tiekartta 2025 linjaa ruokamatkailun (Haaga-Helia amk,
kehittdmisen yhdeksi kehittdmisen kohteeksi. Matkailun tuotekehityksen strategisia
teemoja ovat kulttuuri, kesd, hyvinvointi ja talvi. Kaikille neljlle teemalle yhteinen : RUOKA & MATKAILU
painopiste on suomalainen ja paikallinen ruoka. Muita painopisteitd ovat hiljaisuus : -hanke)
sekd kulttuurin ja luonnon yhdistdminen. Ruokamatkailu liittyy Visit Finlandin seuraaviin :
kehittdmisstrategioihin:

Kiinnostus hyvinvointimatkailua kohtaan on kasvanut viime aikoina merkittavésti
maailmanlaajuisesti. Suomella on mitd parhaimmat mahdollisuudet tarjota puhtaaseen
luontoon, hiljaisuuteen tai saunaan liittyvid hyvinvointituotteita ja -palveluita matkailijoille.
Tavoitteena on tuottaa rekisterdity Finrelax -tuoteperhe. Hyvinvointimatkailu on
luonteeltaan sairauksia ehkdisevad ja se pitdd sisalladn monipuolisia niin sielun,
mielen kuin ruumiin hyvinvoinnin ympdrille rakennettuja matkailutuotekokonaisuuksia.
Hyvinvointimatkailun strategian mukaan matkailijalle tarjotaan terveellistd, mielelladn
paikallista ruokaa sekd kerrotaan asiakkaalle ruoan alkuperdsta ja ravintosisallosta.
Hyvinvointimatkailun temaattisena painopisteend on ruoka: terveellinen ruoka, I&hiruoka,
luomuruoka, erityisruokavaliot ja Suomen luonnon antimet.

Kulttuurimatkailustrategian yhtend temaattisena painopistealueena ts. strategisena
keihddnkérkena on ruoka — lahiruoka, villiruoka, suomalainen ja paikallinen ruoka,
suomalainen ja skandinaavinen ruokakulttuuri, ruuanlaittotavat, ruokaperinteet,
elamyksellisyys ja osallistaminen. Ruoan my6td matkailija pdésee helposti kokemaan
kohdemaan Kkulttuuria ja paikallisuutta. Tavoitteena on ruokatarjonnan kehittdminen
uusien kohderyhmien tarpeisiin.

Matkailu-Suomen brandi tukeutuu vahvasti luontoon ja se on selked vahvuus.
Luontomatkailun temaattisena painopisteend on teemojen yhdistdminen; Culture
in Nature, ruoka ja hyvinvointi sekd ndihin liittyvat metsien hyvinvointivaikutukset,
eldmyksellinen ruokailu luonnossa ja luonnon antimet, suomalaisten luontosuhde ja
luontoon liittyvé kulttuuriperintd. Talven temaattiset painopisteet ovat lahiruoka,
sesongin ainekset, juhlapyhien ruokaperinne (joulu, pddsidinen), asiakkaan
osallistaminen.



Ruokamatkailu-

strategian
tarkoitus

2.1 Miksi Suomen
ruokamatkailustrategia?

Méaéritetddn ruokamatkailun kehittdmisen yhteinen pddmaéara
Roolitetaan ruokamatkailun toimijoita ja aktivoidaan kansallista verkostoa
Kérkituotevetoisesti kehitetdén ruokamatkailua Suomessa

Viestitdan laajasti toimijoille ja asiakkaille Suomen ruokamatkailusta ja
Kérkituotteista

...ja mita hyotya siita on?

e Suomen matkailun vetovoimaisuus kasvaa

e Suomalainen identiteetti ja kulttuuri kehittyvét ja
kytkeytyvat vahvasti monien elinkeinojen kehittdmiseen

e Suomen matkailun ja elintarvikealan kilpailukyky paranee

e Toimialojen ja toimijoiden menestys ja tuloksellinen yhteistyo lisdantyy

e Suomalaisten ja matkailijoiden arvostus suomalaiseen ruokaan ja ruokakulttuuriin
vahvistuu '




...ja miten ruokamatkailustrategia laadittiin?

Tamé ruokamatkailustrategia on tuotettu Visit Finlandin strategioihin.
Strategian laadinnassa on hyddynnetty aikaisempaa kehittdmisty6td Suomessa,
RUOKA&MATKAILU -hankkeen tutkimusvaihetta (1.3.2012-31.12.2013). Lisdksi
strategiaprosessissa toteutettiin:

19.5.2014 ruokamatkailustrategian tydpaja (30 hlod)

Ruokamatkailun kérkituotekysely (58)

Eri alojen asiantuntijahaastatteluja (18 hlod)

5.11.2014 ruokamatkailustrategian toinen tydpaja (20 hléd)

1-6.12.2014 Webropol-kysely strategian linjauksista ja toimenpiteistd (53 vastausta)
Strategian kommentointikierros (9)

Haaga-Helia amkn, Visit Finlandin sek& maa- ja metsétalousministerién tydryhman
tydskentely

2.2 Ruokamatkailun
visio 2020 ja missio

Suomalainen ruokamatkailutuote on helposti ostettavissa, kansainvalisesti tunnettu,
maistuva, hyvaa tekevé, paikallinen ja eldmyksellinen osa matkailua niin puhtaassa
luonnossa kuin sisdtiloissakin. Ruoasta voidaan rakentaa itsessdén matkailutuote
tai se voi toimia osana hyvinvointi-, kulttuuri- ja talvimatkailua sek& kesan
luontoaktiviteetteja. Ruokamatkailu on omaperaista ja suomalainen ruoka heratta
uteliaisuutta.

|
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"Mitd useampi kokki, sen maukkaampi soppa!”

Ruoka- ja matkailutoimijat

laajasti mukaan! —a MAWDOLLISYUS!




Strategiset

valinnat

3.1 Kohderyhmat

Modernit humanistit ovat Visit Finlandin maarittelema, Suomen kansainvélisen
matkailumarkkinoinnin pddkohderyhma, jonka arvoissa ja asenteissa korostuvat
kiinnostus uusiin kulttuureihin ja ilmidihin. Modernit humanistit ovat monipuolisia
ja aktiivisia. He haluavat yhden matkan aikana tehdé ja ndhd4 mahdollisimman
paljon: kokea seké luonnon ettd kulttuurin. Tarkeitd kiinnostuksen kohteita ovat
paikallinen eldméntapa, ruokakulttuuri ja ruokalajit (liite 1).

Ruokamatkailustrategian kohderyhmana ovat tiedostavat kuluttajat, jotka hakevat
yksildllisia kokemuksia. Kiinalaiset ja muut aasialaiset matkailijat ovat kasvava
matkailijapotentiaali. Kotimaan matkailijat muodostavat myos tarkedn kohderyhmén.

3.2 Kehittamisen
temaattiset
painopistealueet

- mita kohti mennaan?

Ruoka ja ruokailu ovat oleellisia ja eldmyksellisid osia matkailutuotetta! Strategiassa
pyritdan vahvistamaan tuotteistettua ja liiketoiminnallista matkailun kehittdmistéa.
Painopisteend on nostaa ruoan ja ruokailun asemaa osana matkailutuotetta ja
samalla pyrkid tehokkaaseen tuotteistamiseen.



Kehittdmisen temaattisilla painopistealueilla tarkoitetaan strategian
keihdankaérkia, joita painotetaan kehittdmisty6ssé erityisesti. Keihdankérjet
perustuvat suomalaisen ruokamatkailun vahvuuksiin (lite 2. kuvio 8), joihin
keskittymalla ruokamatkailustrategiassa pyritddn Suomen matkailun kansainvalisen
kilpailukyvyn lisddmiseen. Tédhan pdastdan lisddmalla matkailutuotteiden
houkuttelevuutta ja ostettavuutta. Samalla tuetaan Suomen mahdollisuuksia
erottautua maailmalla kilpailussa. Lisaksi pyritdan nostamaan suomalaisia
ruokamatkailutuotteita Suomen bréndid vahvistaviksi tuotteiksi seké tuetaan
Suomen matkailun kehittdmisohjelmia vahvalla yhteistyolla. Kuviossa 6 on esitetty
Suomen ruokamatkailun tiekartta.
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Taste of place

Alueellinen ruokakulttuuri, suomalaisuus ja suomalainen
elamantapa maistuvat

Suomalainen ruoka on persoonallista ja ruokailussa huomaa alueelliset
erot. Tarjoamme ylpedsti Karjalassa karjalaista ja Lapissa lappilaista
ruokaa. Arkisten ja jopa outojen suomalaisten asioiden tuotteistaminen on
mahdollisuus. Maassamme kohtaavat it ja lansi ja molempien vaikutus on
tarked osa ruokakulttuuriamme.

Pure pleasure
Suomalainen puhdas ruoka tekee hyvaa mielelle ja ruumiille

Suomessa koettavat vahvat luontokokemukset saavat tukea puhtaasta
ruoastamme. Revontuliruokailu, ruokailu merelld, jarvelld, rannalla tai
tunturin laella ovat kaikki suomalaisia ruokakokemuksia. Euroopan
puhtaimmat raaka-aineet, puhdas vesi ja ilma, arktisen valoilmaston
raaka-aineisiin tuomat aromit ja flavonoidit, luomu- ja lahiruoka sekéa
korkealaatuinen elintarviketeollisuus, tuottavat terveellistd ruokaa myos
erityisruokavalioiden tarpeeseen. Suomen luonnon antimet itse kerdttyna ja
valmistettuna antavat mahdollisuuksia ainutlaatuisiin, osallistaviin, mieltd ja
ruumista ravitseviin elamyksiin.

Cool and creative from Finland
Kansainvalisesti tunnustetut ruokailmiot

Suomessa on kansainvalisesti tunnustettuja tahtikokkeja, mutta myds uusia,
innovatiivisia ruokailukokemuksia. Ravintolapédivd, Taste of Helsinki, Flow



Festival ja suomalainen katuruoka ovat jo nostaneet Suomen ruokatrendien
luojaksi. Suomen matkailussa voidaankin hyddyntdd omaleimaisia
ruokailmidita ja kérkituotteita osana kansainvélistd Nordic Kitchen-trendia.
Uusia ruokailmiditd tulee jatkossa ideoida, rakentaa ja hy0dyntaa. Eli
pelkastadn ruoasta voidaan kehittdd matkailutuote, voimme olla kiinnostavia
my06s puhtaille ruokamatkailijoille, ns. foodiet. Onko seuraava trendi Taste of
Arctic, Taste of Lakes, Taste of Santa, Taste of Moomin, Taste of Sauna vai
Taste of Duudsons vai Taste of Kalevala?

Missio: ”Mita pi kokki, sen kk i soppa!”
Ruoka- ja matkail jat laajasti !
TOIMENPITEET TEMAATTISET PAINOPISTEET

Taste of place

Alueellinen ruokakulttuuri,
suomalaisuus ja suomalainen
elaméntapa maistuvat

Tuotekehitys

Visio 2020:
Pure pleasure Hungry for
Ruokamat- Finland!
kailun . Suomalainen puhdas ruoka o
nykytila SIEEEECE y tekee hyvas mielelle ja Ruoka tirkedksi
2015 S / ruumiille ja

elamykselliseksi
osaksi Suomen
matkailua!

Cool and creative from
Finland

Viestinta

Kansainvilisesti tunnustetut
ruokailmiot

Kuvio 6. Suomen ruokamatkailun tiekartta

Strategiassa tulee tehdé valintoja, kaikkea ei voida kehittdd. Tarkeimmiksi on
valittu seuraavat toimenpidekokonaisuudet. N&ihin kolmeen osa-alueeseen
madritellddn tavoitteet, konkreettiset toimenpiteet ja mahdolliset vastuutahot
Seuraavissa luvuissa.

e Tuotekehitys - kérkituotteet

e Strategiset kumppanuudet \\ I
e Viestintd -
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3.3 Tuotekehitys
- tavoitteena
karkituotteet

Ruokamatkailustrategiassa pyritdan karkituotevetoisesti nostamaan Suomen
matkailun vetovoimaa ja parantamaan alan yritysten kilpailukykya. Kérkituotteet
ovat tdrkeitd myos kansallisten matkailun teemojen toteuttamisessa seka
Suomen maakuntien bréndien vahvistamisessa.

Menestyvd, kannattava ruokamatkailutuote tarvitsee useimmiten ruoan lisaksi
ympdrilleen paketointia ja muuta palvelutarjontaa: aktiviteetteja, keséteatteria,
kdvelyreittejd, luontoa, hiihtolatuja, jarven, majoitusta, kulttuurikohteita,
kokkauskursseja, koskikelluntaa, historian, merkkihenkilon, omien tuotteiden
myymalan, jne. ylipd4taan tekemista.

Tavoitteet:

1. Matkailualueilla on kérkituotteita, jotka heijastavat alueen raaka-
aineita, historiaa, perinteitd, tarinoita ja eldméntapaa. On syntynyt
ruokamatkailuverkostoja ja ruokamatkailutuotteita.

Esimerkkejd olemassa olevasta tarjonnasta

e Karelia a'la Carte - ruokamatkailuverkosto

e Ruokamatka Hameeseen

e Ahvenanmaan sadonkorjuujuhlat

Liitteessa 2 on esitetty Suomen ruokamatkailun tyypillisid tuotteita seka jo

olemassa olevia ja potentiaalisia ruokamatkailun kérkituotteita Suomessa.
(Karkituotekysely 2014).



: Kuvio 7.
: Visit Finlandin

kehittdmistrategiat

2. Visit Finlandin tuoteteemoissa ruokamatkailutuotteet ovat vahvistuneet.

Hyvinvointimatkailu ja ruoka
Kulttuurimatkailu ja ruoka
Luontomatkailu ja ruoka
Talvimatkailu ja ruoka

Hyvinvointi Kulttuuri- G Talvi-
- L luonto- .
matkailu ja matkailu ja S matkailu ja
matkailu ja
ruoka ruoka ruoka

ruoka

Esimerkkej& olemassa olevasta tarjonnasta:

e Hyvinvointimatkailu: Gluteiiniton karjalapiirakka, superfoodina mustikat ja
muut marjat

o Kulttuurimatkailu: Sarépirtin Sard, Mustamakkara & Tammelan tori

e |uontomatkailu: Majatalosta majataloon yrttivaellus

3. Kansainvilisesti kiinnostavat ruokailmiot ovat vahvistuneet ja niita on
tullut liséa.

Esimerkkejé olemassa olevista:

e Ravintolapdivd ja katuruoka

e Esimerkiksi Flow Festival, HelYes, Solar Kitchen, Fiskarsin ruokamarkkinat,
Mangsgardin lahiruokamarkkinat, Slow Food Véstnylandin lahiruokamarkkinat,
Helsingin Teurastamo ja sen tapahtumat

e Talla hetkelld tunnettuina suomalaisina ravintoloina maailmalla voidaan pitda
Michelin oppaaseen ja White Guide Nordiciin kdrkipdahan listattuja. Esimerkiksi
helsinkildiset Demo, Olo, Ask ja Chef & Sommelier, Lyon, Nokka, Savoy, EMO,
Pastis, Ravintola Valiméki, Kosmos, Lasipalatsi, Sinne (Helsinki ja Porvoo),
Sicapelle Wining and Dining (Porvoo), Ravintola C (Tampere), 4 Vuodenaikaa
(Tampere), Kaskis (Turku), Nautical (Maarianhamina), Smakby (Kastelholma) ja
Linnan Krouvi (Mustio)




Taulukko 1. Toimenpiteet tuotekehitykseen

Kehittdmisalue: Tuotekehitys -karkituotteet

Toimenpiteet

Ruokamatkailukilpailu:

Vuoden 2015 kilpailulla pyritddan nostamaan esiin ruokamatkailun
karkituotteita.

Hyvinvointiruokatuotteiden kehittdminen, Finrelax
Matkailuyrittajien koulutus ja sparraus,
kansainvalistymisvalmennukseen ruokamatkailun osuus.

Tapahtumien ja teemamuseoiden ruokatuotteen uudistaminen ja
tulosten hyddyntdminen laajemmin kulttuurimatkailuun liittyvien
ruokatuotteiden kehittdmisessa.

Ruokamatkailun reitistéjen suunnittelu ja kokoaminen.
Luontoruokailun ja evaspakettien kehittaminen.
Matkailukeskusten ruokatarjonnan kehittaminen.

Alueellisia teematapahtumia: esim. kalastus, sienestys,
Suomineidon voileipdpoyta, sienien sdilontd, perusruokakurssit ja
kalan kasittely jne.

Tuotekehityksessa hyddynnetddn Top Chef ja muiden
kokkikilpailujen henkil6ita ja tuotoksia.

Erilaisten kilpailujen (vuoden kokki, Bocuse d’Or ym.) myo6ta
rakennettavat ruokamatkailutuotteet.

Suomi 100v. - ympadrille rakennettavat konseptit

Kansallinen tuotekehityspaketti, jota voidaan toteuttaa eri alueilla.
Tuotteistamisessa mukaan hiljaisuus, metsa, vedet, sesongit ja valo

seka erikoistuotteet, villiluonto ja villiruoka, myos luxus-tuotteina.
Olemassa olevien ruokamatkailuaihioiden hyodyntaminen ja
kayttoonotto.

Luodaan moduloitu valmennus- ja sparrauspaketti, joka sisaltaa
kilpailukykyisen ruokamatkailutuotteen elementit: MAKU,
PALVELU, MYYNTI ja MARKKINOINTI sekd ELAMYKSELLISYYS.
Kohderyhmat ja uudet kohdemarkkinat:

Teetetaan tutkimuksia olemassa olevista ja uusista
kohdemarkkinoista ja asiakastarpeista seka lisataan yritysten
asiakasymmarrysta tuloksia levittamalla. Laaditaan
kehittamistyohon suosituksia ja konkreettisia apuvalineita.
Aktivoidaan jarjestdja mukaan ruokakulttuurin yllapitoon ja
alueellisten makujen kehittelyyn.

Ravintolapaivan hyodyntaminen uusien ruokatuotteiden esiin
nostamisessa ja tapahtuman huomiointi Suomen markkinoinnissa.
Kansallispuistobrandin ja villiruoan hyédyntdminen
luontomatkailussa.

Huippukokki kansallispuistokummiksi ja kansallispuistomenu.

Mahdolliset vastuutahot, rahoitus

Visit Finland, TEM, OKM
Haaga-Helia amk

Visit Finland, Haaga-Helia amk

Visit Finland, Haaga-Helia amk, muut
oppilaitokset, kehittamis- ja
koulutushankkeet

Haaga-Helia amk, OKM, Museoliitto,
Culture Finland

Hankkeet ja Visit Finland

Outdoors Finland, Haaga-Helia amk
Yrittajat, matkailukeskusten markkinointi-
ja yhteistyoorganisaatiot, Suomen
hiihtokeskusyhdistys

Alueelliset yhteisot ja yhdistykset, esim.
Martat, Maa- ja kotitalousnaiset

Haaga-Helia amk, Visit Finland, ELO-saatio

Visit Finland, korkeakoulut ja matkailun
alueorganisaatiot, ELO-saatio

Haaga-Helia amk, alueorganisaatiot

Haaga-Helia amk ja korkeakoulut

Haaga-Helia amk, Visit Finland

Esimerkiksi Martat ja Maa- ja
kotitalousnaiset
Ravintolapaiva.fi, kansalaiset

Metsahallituksen luontopalvelut

Tuotekehitysta toteutetaan kansallisella, alueellisella ja yritystasolla. Alueellisella
tasolla pyritddn maakuntien ja alueiden alueelle tyypillisiin ruokiin, raaka-aineisiin
ja perinteisiin perustuvien ruokamatkailutuotteiden kehittdmiseen. Samalla
tuetaan myds yhteistyotd Visit Finlandin tuotekehityksen ja teemaohjelmien

kanssa. Alla olevaan kuvioon 8. on koottu taustaselvityksesta joitakin esimerkkeja

mahdollisuuksista alueellisten tuotteiden kehittdmiseksi.



Karjalaisuus

Hamaldinen ruokaperinne Villiruoka Vieraanvaraisuus
Satakuntalainen ruokaperinne Lahiruoka Omaleimaisuus
Pohjalaisuus Puhdas ruoka Monipuolisuus
Etnisyys Luomuruoka Saavutettavuus

Marja- ja maitomaakunta Kalastuksen maakunta Luonto
Meri

Saaristo
Metsa

Kalamaakunta Viini- ja juustomaakunta
Pitopoytien maakunta Sienimaakunta
Vihannesmaakunta Pohjoisten ja arktisten makujen maakunta Firi

Punajuuri- ja tyrnimaakunta Elamysten maakunta Tunturit

Eramaat
Ruokakasityo, artisan food
huippukokit, kokkimaajoukkue, korkea laatu
historia, kartanot, perinteet, tarinat

terveellisyys, hyvinvointi

Kuvio 8. Esimerkkejé maakuntien profiloinnin mahdollisuuksista (Kérkituotekysely 2014, N=58)

Tamén strategian yksi keskeinen tavoite on lisdtd suomalaisia, houkuttelevia
ruokamatkailun kérkituotteita. Liitteeseen 2 on koottu menestyvan
ruokamatkailutuotteen ominaisuuksia. Niitd ominaisuuksia pyritdan lisddmaan
yrityksissd valmennuksilla, ty6kaluilla, sparrauksella koko strategian
jalkauttamisen ajan. Samalla pyritdén kehittdméaan tehokkaita osaamisen siirron
menetelmia.

3.4 Strategiset
kumppanuudet

Tavoitteet:

1. Vahvistaa ruokamatkailun asemaa kansallisia matkailun
kehittdmisverkostoja hyddyntéen (ks. kuvio 9)

2. Yritykset, organisaatiot ja paikallistoimijat aktivoidaan mukaan
ruokamatkailun kehittdmistoimintaan

3. Luodaan yllattavia, toimialarajoja ylittavia kumppanuuksia, tuetaan uusia
avauksia ja rohkeita kokeiluja



Koulutus-
. ja
Maa-ja tutkimus-

kotitalo organisaa-
. tiot
Metsa- www.aitoja

hallitus makuija.fi

ProAgria

ELO- arttaliitto
saatio

Matkailun
alue-
organisaa-
tiot

Ruoka- ja
matkailu-
hankkeet

Kuvio 9. Strategian koordinaatio-ohjelman ja jalkauttamisvaiheen mahdolliset yhteistyo-
kumppanit

Kumppanuuksien edistdjana ruokamatkailustrategian
jalkauttaminen

Ensimmainen rahoitettu askel on ruokamatkailustrategian jalkauttamishanke
(2015-2016). Se on maaseutuviraston rahoittama hanke, jota koordinoi
Haaga-Helia amk. Suomen ruokamatkailustrategian jalkauttamisessa
keskeisind toimenpiteind ovat alueelliset matkailu- ja elintarvikeyrittéjien
sekd muiden alueellisten toimijoiden tydpajat. Ty0pajojen tavoitteena on lisatd
toimijoiden osaamista ja mahdollisuuksia toteuttaa ruokamatkailustrategiaa.
Toimenpiteissd hyddynnetdan Visit Finlandin Outdoors Finland (OF) ja Culture
Finland (CF) - koordinaatiohankkeita sekd alueellisia ja muita ruoka-alan
verkostoja, esim. Ruoka-Suomi ja Aitoja makuja (Kuvio 9, hankkeen mahdolliset
yhteistyékumppanit).

Jalkauttamishanke toimii kansallisena koordinaattorina tuottaen materiaalia,
tydkaluja, strategian ja tavoitteet alueille. Strategiassa korostuvat alan
karkituotteet ja viestintd. Tdmé asettaa korkeat vaatimukset kdytettavélle
materiaalille viestinnan seka kérkituotteiden kehittdmisen suhteen. Strategian
jalkauttamisen ja alan yritysten kehittymisen tueksi kootaan projektissa séhkoinen
materiaalipankki. Materiaalipankki koostuu korkealaatuisista valokuvista,
videomateriaalista ja reseptiikasta.


http://www.aitoja

Ruokamatkailustrategian jalkauttamisessa painopisteend ovat yrittdjille
suunnatut tuoteteemojen mukaiset tuotesuositukset RUOKA & MATKAILU
-hankkeen ensimméisen vaiheen tulosten perusteella. Tuotesuositukset
toimivat tuotekehityksen apuvélineend. Tuoteteemat (esim. hyvinvointimatkailu,
kesdn luontoaktiviteetit, talvimatkailu ja kulttuurimatkailu) valitaan
yhteistyékumppaneiden kanssa. Sen jilkeen laaditaan tuotesuositukset
yhteistydssa Visit Finlandin ja asiantuntijoiden kanssa. Hankkeen aikana etsitdén
tapoja, joilla ruokamatkailun kehittdmisverkoston toiminta saadaan jatkumaan
hankkeen jélkeen.

Ruokamatkailustrategian jalkautus kdynnistyy yhteistydssa eri toimijoiden
kanssa vuonna 2015. Mahdollisia yhteistydkumppaneita on esitetty kuviossa
9. Strategiaa laadittaessa haastateltiin useita alla olevia tahoja ja ne ilmaisivat
halunsa olla mukana jalkauttamistydssa.

Taulukko 2. Toimenpiteet strategisissa kumppanuuksissa

Kehittdmisalue: Strategiset kumppanuudet Mahdolliset vastuutahot, rahoitus
Toimenpiteet

Strategian jalkauttamishanke: Tydssa hyodynnetdan OFn ja CFn ja Maaseutuvirasto, MAVI

muita ruoka-alan alueellisia verkostoja esim. Ruoka-Suomi ja Aitoja | Haaga-Helia amk

makuja -verkostot.

Laatu ja vieraanvaraisuus ruokamatkailun kehittamistyohon Alueorgaanisaatiot, korkeakoulut,
mukaan. hankkeet
Elintarvikkeiden vientiohjelma ym. kumppanuudet Finpro, Elintarvikkeiden vientiohjelma

Elintarviketeollisuus: laktoosittomat tuotteet, gluteiinittomat

tuotteet, terveellinen ruoka, terveysvaikutteiset elintarvikkeet.

Ravintolasektori: maun, tarinoiden ja terveysvaikutusten ELO-s&atio

yhdistaminen

Lobbaaminen ruokamatkailun kansantaloudellisesta merkityksestd = Matkailun ja elintarvikesektorin toimijat
(poliittiset toimijat, vaikuttajat ja rahoittajat). Ruokamatkailulle

tarvitaan nimekkaita henkil6itd, viemaan viestia eteenpain.

Paikallisen vdeston sitouttaminen ja halu tulla mukaan Yhdistykset, alueorgaanisaatiot,
ruokamatkailuun: korkeakoulut, hankkeet

- ylpeys paikallisista toimijoista ja tuotteista

- kotiruokailun kehittaminen myytaviksi tuotepaketeiksi

Tavoitteena, ettd lentokenttd on ikkuna suomalaiselle ruoalle. Finavia ja yritykset

Yhteistyon esteiden poistaminen esim. metsanomistajien ja Case-yrityksia, keittiomestareita, MTK
yrittajien valiltd motivaatiopdivien toteuttamisen myota.
Fill the Gap — ymmarryksen kasvattaminen: viedaan kokit pellolle ja = Yhteistyo aloitetaan alan oppilaitosten

viljelijat keittioon. kanssa.
Videointia ja tiedon jakamista monipuolisesti verkossa. OKM, MMM, hankkeet
Nimisuojatuotteiden kansallinen ja kansainvalinen Helsingin yliopisto, Ruralia-instituutti,

verkostoituminen. Uusia mahdollisia nimisuojatuotteita: mustikka, | Jyvdskyldn ammattikorkeakoulu ja MAVI

saunapalvikinkku, kaura, tilaviini, leipdjuusto. Menuissa esille

nimisuojatuote. Nimisuojatuotteiden takana olevat
ryhmittymat eli yritykset tai heidan
toimialayhdistyksensa

EUn menekinedistamisrahoitus
Hankkeet
Epéasovinnaiset kumppanuudet, joilla arvot kohdallaan: aloitteleva Matkailu- ja elintarvikealan toimijat,
peliyhti6, hissiyhtio (Kone), urheilu, muoti, muotoily, taide, hankkeet

kulttuuri, rock, kirjastot. Kumppanina asuinalue tai taloyhtié tai
siirtolapuutarha, johon on yhdistetty urbaani ruoan tuotanto.



3.5 Viestinta

- hajanaisista
ajatuksista
yhtenaiseen tarinaan

Tavoitteet:

1. Luodaan ruokamatkailun yhtenéinen ydinviesti (kuvio 10,11 ja 12)
viestintdsuunnitelma ja tavoitteet

2. Vahvistetaan alueiden profilointia ja sitd tukevaa viestintaa

3. Lisataan karkituotteiden kansainvalista ja kotimaista tunnettuutta
tehokkaalla monikanavaisella viestinnalla

Strategiaprosessin aikana keréttiin mielikuvia suomalaisuudesta ja ruoasta.
Suomi on erikoisuuksien maa. Pohjoismaihin verrattuna Suomi on eri tavalla
aito. Luonnontuotteet ovat vapaita hyddykkeitd, joita voidaan esimerkiksi poimia
metséstd jokamiehenoikeuden my6td. Suomi on erittdin pohjoinen kansakunta.
Joka kolmas maapallon 60. leveyspiirin pohjoispuolella asuva ihminen asuu
Suomessa. Suomi on maapallon pohjoisin maatalousmaa. Pitkdt, valoisat
kesét ja arktisuus luovat luonnonantimiimme ainutlaatuisen aromikkuuden.
Keskiyon aurinkoa on vajaahyddynnetty Suomen ja suomalaisten tuotteiden
branddyksessa.

Suomen maakuvakokonaisuuden kolme kérked ovat puhtaus, design seké koulutus
ja osaaminen. Puhtauden kérki on vesi, joka tarkoittaa yhtdalta luonnonvesien
puhtautta (vesi, lumi, jad) ja toisaalta taitoa puhdistaa vetta.

Luontomatkailu on Suomessa kansainvalisille matkailijoille useimmiten hyvin
ainutlaatuinen kokemus. Suomessa luonto on lahelld. Vahvuuksia ovat hiljaisuus
ja neljé vuodenaikaa. Suomen 39 kansallispuistoa ja hyva luontomatkailun
infrastruktuuri tarjoavat ainutlaatuisia puitteita luontoeldmyksille. Metsahallituksen
yritysyhteistydkumppanit ja muut toimijat toteuttavat parhaimmillaan luonnon ja
ruoan yhdistavia elamyksia.

Suomalaisen ruokakulttuurin muotoutumiseen ovat vaikuttaneet ratkaisevasti
maamme pohjoinen sijainti sekd asema iddn ja lannen valissd. Suomalainen
ruokakulttuuri on rikas ja perustuu alueellisesti erilaisille raaka-aineille ja perinteille.
Ruokakulttuuri ei ole stabiili, vaan muuttuu ajassa kuluttajien kulutustottumusten
myota. Ruokakulttuurilla on merkitystd kansallisten ja alueellisten identiteettien
rakentumiselle.

Ruokamatkailun markkinoinnissa ja viestinndssd hyddynnetdan alla olevaa

ydinviestid: Hungry for Finland. Kuviossa 10 kiteytyvét strategian temaattiset
painopistealueet kuluttaja-asiakkaalle ynmarrettavalla tavalla.



© Kuvio 10.

Sloganit Suomen
ruokamatkailun
markkinointiin maailmalla.
Jos halutaan hyddyntaé
runsaammin kuvailevia
adjektiiveja viestinndssa,

on niit4 kuvattu

© Kuviossa 11.

Kuvio 11.
: Laadukas
: Térkeimmat adjektiivit Puhdas

Do - Turvallinen
* joiden avulla meidén

olisi hyva viestia

¢ suomalaisesta Elamyk- -
. Pohjoinen
ruokamatkailusta sellinen
maailmalla
(Strategiakysely 2014,
Konstaile-
N=51) maton

Suomi on yksi Pohjoismaista, jonka ruokakulttuuri ja pohjoismaisiin raaka-
aineisiin perustuva ruokavalio ovat yksi kasvavista maailman ruokatrendeista.
Tatd voidaan hyodyntdd myds Suomen markkinoinnissa. Markkinoinnissa ei
kannata kayttaa liian yksityiskohtaisia viestejd, silld matkailija tulee Suomeen
syomaan suomalaista ruokaa. Ruokamatkailun kansainvalisessa markkinoinnissa
Suomi jaetaan korkeintaan 4-5 alueeseen pdaviestinnan tasolla: itdinen, lantinen,
pohjoinen ja eteldinen ruokakulttuuri seka Helsinki (kuvio 12). Ndiden alueiden
sisalld voidaan pyrkid maakunnittaiseen erikoistumiseen, néin hifisteleva
ruokamatkailija pddsee niin syvélle asiassa kuin haluaa.



POHJOINEN

Suomen ruokamatkailualueet

© Kuvio 12.

© kansainvalisessd viestinnassa

LANSI

ETELA

Viestinndssa huomioitavaa:

e Suomikuvan kirkastaminen — Pohjoinen, eksoottinen hyvd maa!

o Villi luonto, villit suomalaiset, villi luonnossa liikkkuminen, villi ruoka

e Suomen profiloituminen: ruoka, luonto, neljd vuodenaikaa, turvallisuus,
vastuullisuus ja puhtaus

e Ruokaa ja iloa! — ruoka ei ole liian vakavasti otettava asia. Suomalainen
hulluttelu.

e Ruokamatkailutoimijoiden ymmérryksen kasvattaminen. Jos emme itse ymmarré
ruokakulttuurin merkitystd, toiminta ei ole aitoa!

e Koukuttaminen ja itse l6ytdmisen mahdollisuus matkailijalle



Taulukko 3. Viestinnan toimenpiteet

Kehittamisalue: Viestinta Mahdolliset vastuutahot, rahoitus
Toimenpiteet

Laaditaan viestintasuunnitelma: Kaikilla toimijoilla tulee olla sama Yrittajat ja muut alan toimijat
ydinviesti — punainen lanka. Sama tunneperdinen tarina kaikille Visit Finland, MMM, hankkeet
toimijoille. Viestin tulee olla kiinnostava, totta ja koukuttava. Viestia

tarkennetaan markkina-alueittain.

Ruokamatkailun ydinviestia ja tarinaa tukevan kuvamateriaalin Yrittdjat ja muut alan toimijat

tuottaminen. Visit Finland, MMM, hankkeet

Ruokamatkailun videoklippien toteuttaminen: pienia kurkistuksia Yrittdjat ja muut alan toimijat

esim. perunannostoon, maatilan arkeen, villiruoan hankintaan. Visit Finland, Culture Finland, MMM,
hankkeet

Finland YEH! Koko Suomen kattava ruokamatkailuesite / Haaga-Helia amk, Visit Finland ja TEM

applikaatio. Ruokamatkailukohteiden kokoaminen yhteen paikkaan.
Edistetdan asiakkaiden ja tuotteiden kohtaamista.

Koostuu alueista (maakunnat) ja niiden erityispiirteista. Kuluttajalle
Suomi nayttaytyy yhtena herkullisena kokonaisuutena.

Sosiaalisen median hyddyntaminen niin sisdisessa kuin Yrittdjat ja muut alan toimijat

ulkoisessakin markkinoinnissa Visit Finland, MMM, hankkeet

Kansainvalisten media-, bloggari- ja kokkivierailujen toteuttaminen.  VisitFinland
Alueorganisaatiot, hankkeet

Taustaksi edelld olevaan selvitetdan mita toimittajat ja bloggarit Haaga-Helia amk

kirjoittavat Suomesta ruokamatkailumaana? Minkalaiset asiat

korostuvat?

Vuoden 2015 toimenpiteena toteutetaan kansallinen TEM, OKM, Visit Finland
ruokamatkailukilpailu.

Kilpailun tavoitteena on innostaa toimijoita ruokamatkailun Kilpailun koordinoijana toimii Haaga-Helia
kehittamiseen. Kilpailussa valitaan voittaja ja 3 finalistia. Yritykset amk

saavat markkinoinnillista nakyvyytta ja mahdollisuuden osallistua
kansainvaliseen Paul Bocuse Chef—seminaarin tyopajaan

Helsingissa.

Nimekkaita henkil6ita ja kokkeja / keittiomestareita mukaan Yrittajat ja muut alan toimijat
ruokamatkailun toimenpiteisiin. Visit Finland, MMM, hankkeet
Ruokamatkailun kokonaistuotetarjonnan markkinointi Visit Finland kansainvalisessa
karkituotevetoisesti ja monikanavaisesti. markkinoinnissa
Ruokajamatkailu.fi sivujen aktiivinen yllapito Haaga-Helia amk

- tyokaluja ja uutisia kehittamistoimintaan.

Rakennetaan liikelahjoiksi tuotepaketteja, jotka kuvasta neljaa Finpron Elintarvikeohjelma ym.

vuodenaikaa, aitoutta ja puhtautta seka ekologista villiruokaa.
Tuotteella vahvistetaan Suomikuvaa sekd saadaan apua matkailu- ja
elintarvikevientiin.

Eri teemaisten reitistojen (pyoraily, vaellus, ruoka, kulttuuri jne.) Yrittajat ja muut alan toimijat
koonti yhteen paikkaan. Visit Finland, MMM, hankkeet
Ostettavat ruokamatkailutuotteet erilaisiin alueellisiin, Ruokamatkailutuotteiden tuottajat

valtakunnallisiin ja kansainvalisiin myyntikanaviin



3.6 Mittarit ja
seuranta

Strategian toteutumista ja etenemistd seurataan vuosittain. Ruokamatkailuun
liittyvien hankkeiden tulee sisaltdd mittareita, jolla voidaan arvioida hankkeiden
vaikutuksia ruokamatkailun kehittymiseen. Tavoitteena on, ettd yhteistydssa Visit
Finlandin ja Tutkimus- ja analysointikeskuksen, TAKin, kanssa hyddynnetdén
Matkailutilasto.fi-palvelua ruokamatkailun taloudellisen merkityksen
mittaamisessa. Ruokamatkailun varsinaisia tunnuslukuja ei ole vield luotu
Suomessa. Lahtétilannetta ei ole mitattu. Tavoitteena on rakentaa jo olemassa
oleviin seurantatutkimuksiin ruokamatkailuun liittyvé osio.

Strategian kokonaisuutta mitataan seuraavien tavoitteiden ja mittareiden kautta:
Maarélliset tavoitteet

e Kansainvalisesti kiinnostavat kérkituotteet ovat vahvistuneet ja niiden méaéra on
lisadntynyt (arvio 5 % vuosittain)

e Visit Finlandin tuoteteemoissa ruokamatkailutuotteet ovat vahvistuneet ja niiden
méadra on lisddntyy 7 % vuosittain

e Matkailualueilla on kérkituotteita, jotka heijastavat alueen raaka-aineita,
historiaa, perinteitd, tarinoita ja eldméntapaa. Mittarina ovat syntyneet
ruokamatkailuverkostot ja niiden tarjoamien ruokamatkailutuotteiden méaaréa.

¢ Ruokamatkailun kehittdmiseen osallistuvien yritysten, organisaatioiden ja
yhdistysten méaara lisdantyy

Imagolliset ja viestinnélliset tavoitteet

Viestintdtoimenpiteiden vaikutusta arvioidaan ndkyvyyden (esim. some-nakyvyys)
ja vaikuttavuuden arviointien kautta. Lisaksi strategian tuloksellisuutta arvioidaan
syntyneiden tuotosten (esim. kuvapankki, videot yms.) madran ja laadun kautta.
Olennainen seurannan kohde on viestinndn siséllon yhdenmukaisuus (ns.
punainen lanka ja yhteinen tarina). Seurantaa tehdédan sisallon analyysilld ja mm.
kuvapankkien kayttoméaarien seurannalla.

Matkailumarkkinoinnin vaikuttavuutta arvioidaan mm. Trade Follow up -
tutkimuksilla. Viestinndn kokonaistavoitetta eli Suomen matkailun imagon
muutoksia ja halutun ruokamatkailuimagona kehittymisté seurataan osana muita
Suomen matkailun imago- ja branditutkimuksia.

Laadulliset tavoitteet

Strategian tavoitteena on tukea suomalaisen ruokakulttuurin, Taste of Place-
ajattelun kehittymistd. Tallaisen asenne- ja arvomuutoksen mittaaminen on
haastava. Strategian osalta laadullista arviointia ja mittaamista tehddan mm.
ruokalistojen sisdllon arvioinnilla, havainnointitutkimuksilla (mm. mystery
shopping) seké tuotekehitysprojektien tulosten laadullisella arvioinnilla. Lis&ksi
seurataan yhteistyon, verkostoitumisen kehittymisté alueellisella ja kansallisella
tasolla. Innostus ruokamatkailun kehittdmiseen on levinnyt kansalliselle tasolle ja
yhteinen toimintaverkosto on vakiintunut.
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Matkailun T1iikkeenjohdon
koulutusohjelman

2. vuoden opiskelijoiden

toteuttamat asiantuntijahaastattelut

Jussila, U. 15.10.2014 .Toimitusjohtaja. Eteld-Pohjanmaan Matkailu Oy. Seindjoki.

Lampisjarvi, T. 2014. Toiminnan johtaja. Ruokatieto yhdistys ry. Helsinki.
Mariani-Cerati, B. Omistaja. 21.10.2014, Visit Southpoint Finland. Tammisaari
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Muita lahteita

e Haaga-Helian matkailun likkeenjohdon koulutusohjelman, 2. vuoden
opiskelijaryhmientutkimusmenetelmien opintojaksolla tehdyt selvitykset 2014

e Ville Relanderin (entinen Helsingin kaupungin ruokastrategiasta vastaava), Helsingin
tukkutorin ruokastrategiaselvitykset
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e Ruokatieto
http://www.ruokatieto.fi/uutiset/ruokamatkailu-suomessa-ei-tehra-tasta-ny-numeroo

e Mité iloa on l&hiruoasta?
http://www.utu.fi/fi/yksikot/ffrc/ajankohtaista/uutiset/Sivut/forefood.aspx
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Liitteet

Liite 1.

Hyvan loman keskeisimméat elementit modernien humanistien ndkokulmasta ja
kiinnostavimmat kulttuurimatkailukohteet ja akfiviteetit Suomeen suuntautuvalla matkalla
(MEK 2012 & 2010)

Hyvan loman keskeisimmat elementit (%)

Kohde on itselle uusi, uudenlainen GGG 10 %
Mahdollista paasta vuorovaikutukseen paikallisten ihmisten kanssa [ NG 24 %
Kohteessa on runsas kulttuuritarjonta [ NNRNRNREREEEEEEN 24 %
Kohteessa on edullista matkustaa NN 05 %
Arkkitehtonisesti tai muuten kulttuurisesti mielenkiintoinen RN 27 %
Matkakohteen hintataso on edullinen I 28 %
Kohdemaassa on kiinnostavia kaupunkeja  [INNINGTE 00 %
Kohteen historia on mielenkiintoinen I GGG 30 %
Mahdollisuus ndhda ja kokea koskematon luonto/erdmaa [N 36 %
Kiinnostava paikallinen ruokakulttuuri ja/tai ruokalajit [ NNRNRNREREEEE 38 %
Voi seurata ja oppia paikallista elamantapaa I 4?2 %
Voi tdysin irtaantua omasta arjesta NG 413 %
Paljon mielenkiintoisia nahtavaa ja paikkoja, joissa vierailla [N 45 %
Mahdollisuus samalla matkalla rentoutua ja osallistua haluamiinsa aktiviteetteihin [ NRNRMEES 418 %
Upeat maisemat I 49 %

0% 10% 20% 30 % 40 % 50 %

Lahde: "Modernit humanistit ja matkustaminen Suomeen” MEK 2012, s 55.



Kiinnostavat kulttuurimatkailukohteet ja aktiviteetit Suomeen
suuntautuvalla matkalla (%) n=2669

Kaynti kansanmusiikkikonsertissa I 19 %
Vierailut luonnonhistoriallisessa museossa NG 21 %
Kaynti valokuvanayttelyssd N 21 %

Vierailut taidemuseossa GGG 24 %

Kaynti kulttuurikeskuksessa
Vierailu kulttuurihistoriallisessa museossa

Vierailut arkeologisessa tai perintokohteessa

I 25 %
I— 33 %
I 35 %

Kaynti eldin-/merieldinpuistossa/kasvitiet puutarhassa IIIIEEIEEGGGGGNGGGNGGNGNGNGNGGNG 38 %
Vierailu historiallisella rakennuksessa/monumenteills GGG 43 %
Vierailu perinteisessd maaseutumiljoossa  IIIIEIEGEGEGEEEENENEEEEN 56 %
Osallistuminen opastetulle kulttuurikdvelylle I 56 %
Osallsituminen kiertoajelulle INIIEEGGGGGEEEEEEE— 58 %
Kosketukset Suomen eldmantyyliin/ihmisiin I 69 %
Kokeilut suomalaisista ruoista ja keittion tuotteista IIIIIIIEINEGGGNGNGNGNNNNE 70 %

0% 10% 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 %

Lahde: "Kiinnostaako Suomi kulttuurimatkailukohteena? MEK A: 167, 2010 s. 42.



Liitteet

Liite 2.

Suomen ruokamatkailun nykytilaa karkituotekyselyn
perusteella

Strategian laatimisen yhteydessé toteutettiin kérkituotekysely. Alla olevaan
kuvioon on kuvattu Suomen ruokamatkailun tyypillisid tuotteita. Suomalaiselle
ruokamatkailulle on tyypillistd monipuolisuus ja tarjontaa Ioytyy sekd sesonkeihin liittyen
ettd ympdrivuotista.

Suomen ruokamatkailun kategorisointia,
tyypillisia ruokamatkailutuotteita Suomessa
(Karkituotekysely 2014, N=58)

Ravintolat

Kahvilat Ruoan valmistus

Kartanot yhdessa

Yksittdiset ruokatuotteet, asiakkaan kanssa

pitopydat, brunssit, leivokset jne. Kokkikoulut

Esim. Kalaryssays, Kekrikemut, Erilaiset

ruokakulttuurifestivaalit,

katuruokatapahtumat, kilpailut, tapa htumat

ruokamessut jne. Ruoka-
matkailu-
verkosto

Maatilat
Marjatilat

Mehildistarhat o o
Ruokaan liittyvat

Mylly matkailutuotteet, jossa

Lihakarjatila ruoka osana tuotetta,

Lahiruoka-puodit, Torit, Kauppahallit aktiviteettia
Juustolat, Leipomot Ulkoilmassa syominen, tulilla
syominen
Viinitilat, Pienpanimot . Y .
Marjastus, sienestys,

kalastus, metsdstys

Esim. Hiihtovaellus, yrttivaellus,
ruokamatka, ruokaristeily, ruoan ja muun
kulttuurin yhdistaminen



Menestyvan suomalaisen ruokamatkailutuotteen ominaisuuksia
(Karkituotekysely 2014, N=58)

Ruoan maku
Palvelu

Selked, herkullinen, runsas,

monipuolinen, suussa sulava Luonnollinen ammattiylpeys,
konstailematon, laatu, raaka- ammattimainen ote,
aineiden tuoreus, hyvi ja aito karismaattinen kokki

maku, paikallinen, puhdas Ihmisten iloisuus ja

luonnollisuus

.. Rentoa, ei pon6ttamista
Kohteen myynti ja

markkinointi

Hyvdksi hiottu, todettu ja

varma kohde, tunnettuus,

tunnistettava, luotettava,
ostettava

Tuotteistaminen

Innovatiivisuus, erilaisuus

Puhtaus, suomalaisuus, sesonginmukaisuus

E | a mykse | | |5VVS Taidokkaasti suunnitellut kokonaisuudet, jotka
tuovat esille alueen koko tarjonnan

moniaistisuus, ainutlaatuisuus, Paikalliset raaka-aineiden, perinteiden,
rentouttava, elamyksellisyys, esteettisyys, perinndn, historian ja toimittajien
elavaa ruokaperinnetts, tarinalla hy6dyntdaminen
hoystettya, hyvaa mielta tuottavaa,
lammin tunnelma, erikoisuus, idyllisyys,
kauniit maisemat, mahdollistaa
osallistumisen

Ruokamatkailun nakyminen ajatuksella ja
tyylikkaasti sisustuksessa, somisteissa,
kattauksissa ja vaatetuksessa, koko miljoossa




Suomen ruokamatkailun karkituotteita (Karkituotekysely 2014, N=58)

Ravintolapaiva,Helsingin Teurastamo ja sen tapahtumat, Flow Festival

Lahiruokatapahtumat kuten Herkkujen Suomi, Eliméden lahiruokamessut, Fiskarsin ruokamarkkinat

Taste of Finland -Makujen Suomi, Kuopion SATOA -ruokakulttuurifestivaali, Mangsgardin
lahiruokamarkkinat, Slow Food Vastnylandin lahiruokamarkkinat

Ahvenanmaan sadonkorjuujuhlat ja Smakbyn seka maatilojen avoimien ovien paiva, Laga mat med
Micke

Kuusamon alue ja Lappi, Lapin keittiomestareiden herkkupdyta Saariselalld, Ravintola Tundran
kokkauskurssit Kuusamossa

Tammelan tori + mustamakkara, Pyynikin nakétorni + munkki

Nasinneula + fine dining, Vaihmaalan hovi + herkut +llolan eldimet, Ronnvikin marjatila +viinit

SUOMEN VAHVUUDET TIIVIISTI
-Westerby Gard ,Tertin Kartano,Anttolanhovi ,Partalan

Puhtaat metsat, J Vet, (] maat,|u0nt0, hIIJaISUUS kuninkaankartano,Krapihovi, Mustion linna,Kyyhkylan

kartano
i i i 12 1 illi - Ravintola Kippurasarvi, Parppein Pirtti, Wanha Wpk,
Slenet’ marJat’ rIISta’ Ja Vi kala' L I | I rUOka Bistro Vilee, Sahanlahti Resort, Vanha Kilkkila, Mikkelin
. . - . klubi, Linds K&k, Ravintola Adelbragd, Ravintola Reino -
Ulkoilmassa, tulilla syominen, kodassa, laavulla, Nightwish -fanien pyhiinvaelluspaikka,ravintola Medicin
. . " - L man,Koskenkorvan Trahteeri,Juurella-Amfora,
tunturissa, saaristossa, metsassa, vesilla, Valkoinen Puu, Silverskar,
. Kahvila Donner, Pa Kroken, Matgruvan
-Lapland Hotels, Lappi-ravintolat (Saaga ja Lappi),
Lapland Safaris, Sky Restaurant Ounasvaara , Studio
ravintola Tundra, ravintola Nili, Prosanta Oy, Santamus,
Metsakyly, Juolukka, Niili, ProSanta, Guardians of
Lapland
- Makukyla Laitikkala, Kenkévero, Lahiruokapuoti Lempi,
Viini-Pihamaa lahiruokapuoti, Juvan Tryffelikeskus,
Esse Highland, Kannonnokka,Jdrvisydan
-Yrjélan ja Mattilan marjatila, Tyryn tila, Alitalon
Viinitila
konsepte]a -Polven juustola, Peltolan leipa , Juustoportti,Vaaksyn ja
luoneet: P T i Maiatalost Rapion mylly, Alvarin kotileipomo, Pirjon Pakari,
Duudsonit, orvo? OHESIa lgacsie Karelia a la Vilposen nahkiaispaistamo, Vakka-Suomen panimo
D —— ryhmatuotteet: majataloon -
. Gastronomiaa - retket carte -
/Riku Aistinautintoja *Majatalosta ruokamat-
Rantala Porvoossa majataloon kailu-
(opastettu yrttivaellus verkosto, _Maakuntamenu-
kavelykierros *Majatalosta jossa on yli ravintoloiden maakunta-
Kulttuurivali vanhassa majataloon 70 MEnuE
stus Porvoossa ja 3/4 ruokamatka pohjoiskar- Satakuntalainen -
Odysseus Oy ruokalajin SR Jalaista pitopoyta Lemin sdra,
+Lapin ateriaelamykset, . karjalanpiirakkap
t esit (kukin ruokalaji eri -Risteily Ukko- ravintolaa,
SEELf)E El) ravintolassa) Pekalla Turusta matkailuyri- menu . A?”?A
Naantaliin ja aj marjajalkiruuat,
-Feel the Naturen matkalIaJ Fysta Ja Vellamomenu, K | isti. t o
elintarvike- Himemenu rjalanpaisti, tai

marja- ja istolais- . .
sieniretket SEaliSIOIais alan yritysta P pataruoka

-Happy Guide -Piirrakkapajat R o lahilihasta,
Helsingin Karjalanpiirakoita uokaprovinssin uuniruoat,

ruokakierrokset intinny : Epasteria — e
-Helsinki Bitesin A tapahtumaruo- marjajaadyke-

ruokakierrokset -H.anhenma'ks.aa kailukonsepti tai rahka,
RERSEE Studio ravintola Tundra- | nokipannukahvi,
-Makujen Kuopio fine dining catering kampanisu,
kavelyretki

hern Arctic Flavours

-Oulun
ravintolakdbelyt
St Lapland Countryside munkki
restaurants -konsepti




Alla olevaan kuvioon on koottu potentiaalisia tuotteita ja aihioita, joista voi kehittyd

kérkituotteita. Kuvio esittelee esimerkkejd Suomen eri puolilta ja osoittaa myds

mahdollisuuksia Suomen matkailun kehittdmiseksi.

Potentiaalisia ruokamatkailutuotteita Suomessa (Karkituotekysely 2014, N=58)

, luontoon ja Raasepori (
historiaan liittyvia

ruokamatkailutuotteita www.kaffiino.net
Fiskars-suklaakauppias

eldimien ja ruoan Hyvinkaa ‘ Yheistydssa Fiskarsin ja

yhteensovittaminen .
Rapujuhlat saaressa seki paikallisten

www.hangoppqrtt}.ﬂ ruokayritysten kanssa
KaIasFust‘ﬁrmmta Ja voitaisiin kehittaa todella
|Ila!l|nen . hienoja matkailutuotteita.
ammattlkallastajan Poytalaatikossa on jo
R el : ruokamatkailutuotteita ja
CRRPELGTERT kiertoreitteja,
Ravintola Vilee toteutettavaa
matkanjarjestdjaa pitaa
16ytaa

Kyseinen yritys myy jo
omaa lihaa ja muiden
lahituottajien tuotteita,
mutta kohteesta voisi

N e alueella on ollut

ruokamatkailukohde - . 5

N monia kartanoita seka

(teemalliset merkittavia teollisuuden
ruokaillat) aloituspaikkoja:

laajemmin.
Maakunnassamme ei ole
speltin kasittelyyn
tarvittavaa konekantaa.
. Speltti kasvaa hyvin
t il ettéseka ympirille voisi vaarojen rinteill3, jotka
Lappeenrannassa. Vierailut rakelntaf monlta tanq : OXEL _uselmmlte_n Wi
. o Nestori Miikkulaisesta | panttina, kun "ei kannata
monia arvovaltaisia 4
al3isid muinoin ja etsid viljelld
iitd ruokia joita silloin Vuonoksen Jaiteld,
tarjottiin: Outokumpu

Tarjolla esim.
syksyisin ja juhlapyhind eri
kylissd ympdri maakuntaa
mm. seurojen taloilla; - kivikauteen
kartoitus viikonlopuittain ja arkeologiaan liittyvat
missa saatavilla palvelut ja tuotteet
(individuaalimatkailijoille liittyvat
- - tyylikés sopiva tuote) palvelut ja tuotteet
hotelli, putiikki ja kehittyva Triangeli - hiljaisuuden ja
ruoka Lemp: ssa luovuuden matkailukeskus
- (suunnitteilla) - ko. teemaan

, hotelli, Idhiruoan liittyvat tuotteet ja palvelut

osaamiskeskus,
maatiaiskarjan geenipankki,
meijeri ja ldhiruokaa, upea
piha ja vain 5 km Tampereen
keskustasta ja olet maalla
- - lhiruokaa,
luomutila ja villiyrttikursseja,
hyvaa oloa ja green care
[ EE

- uusi kohde, avattu elokuun alussa 2014
- noin 17.000 kavijaa ensimmaisten
kahden kuukauden aikana
- jossa ravintola Pirttihirmu, ruokalistalla
mm. pohjalaisia tuotteita ja
Duudsoneitten lempiruokia
- llmajoen Makkaramestarit hoitaa ideana on tarjota

ravintolaa; valmistavat itse
ldhiruokatuotteita
www.makkaramestarit.

Epaksia ja Epas—lautasia. Epakset ovat
siis etelapohjalainen versio
espanjalaisista tapaksista. Tavoitteena

: Meilld on jo
olemassa opastettuja Makumatkoja,
joihin sisaltyy sesongin mukainen
ruokailu maaseutumatkailupaikassa tai
ravintolassa seka vierailut
lahiruokamyymaloissa tai maatiloilla.

Esim.

. Nama tarvitsisivat
vain markkinointia ja myyntia.

www.sahanlahtiresort.
fi

saataisiin
helposti tuotteistettua
ruokamatkailureitiksi. Jos
halutaan pitempi reitti, voidaan
yhdistaa

. Hienoa paivan retki olisi
Chef Santerin matkassa bussilla
tuotteiden syntysijoille ja pdivan
padtteeksi yhdessa kokkaaminen
nadista aineksista.

(varaukset
matkailutoimiston kautta)

Saaristoristeily (jossa ndhd
hylkeitd ja lintuja)

on laadukkaasti toteutettu
muunneltava ja monistettava oleva
tapahtumaruokailun toteutus, jonka

. Harvaan asuttu alue
ja melko vahainen liikenne lisda
mahdollisuuksia yrttien
hyoédyntdamiseen. Samoin
juureksien monipuolisempi
hyédyntdminen

on tuoda lahiruokavaihtoehto
tapahtumissa perinteisesti tarjottaville

kebab- ym. annoksille

. on
perustettu eteldpohjalaisen ldhiruoan
menekinedistamismielessa, ja mm. tama on yksi
ko. yhdistyksen kehittamisala. Konkreettisesti

tahan paneudutaan kahdella karjell
Epasteriakonseptin jalkauttaminen erilaisiin
tapahtumiin ja tilaisuuksiin ja toisaalta varaukset
Pohjalaisen Pitop&ydén tuotteistaminen siten, www.sininenhelmi.fi ja
ettd tilaaminen tuotteistaminen siten, ettd
tilaaminen voidaan tlap"ahtumajl‘firjesFéijén www.haapaniemenmatkailu.fi
puolesta toteuttaa. netissa yhdestd osoitteesta Tuotepaketissa mukana mm. paiva
klikkaamalla. tilalla: ruisleivén i
Isona otsikkona ja alueemme yhtend vahvuutena . njaa IENER [RIERELD [ o
halutaankin nahda massojen (laadukas) marjapiirakan tekoa, kalastuspdivd,
ruokkiminen. saippuan valmistusta.

. Majoitus ja

jotka kaipaavat
kehitysta

Dine at home. illallinen
paikallisessa kodissa, tatd
kysytaan todella paljon. Haaste
on toteutusvarmuus, on
16ydyttava taho joka on valmis
vastaanottamaan vieraita
kotiinsa ja laittamaan heille
illallisen.http://uniquelapland.c
om/gourmet-tours/


http://www.proagria.fi/
http://www.sahanlahtiresort
http://www.kaffiino.net
http://www.hangonportti.fi
http://www.pakroken.fi
http://www.keinuhonka.fi
http://www.makkaramestarit
http://www.sininenhelmi.fi
http://www.haapaniemenmatkailu.fi
http://uniquelapland.c
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